En junio, la participacion del productor en el precio
de venta final fue la mejor de los ultimos 12 meses

La brecha fue de 5,1 veces en el sexto mes del afio para un promedio de 25 principales
productos agropecuarios que se sirven en la mesa familiar. La caida en la brecha fue
impulsada por la mejora en los ©precios al productor de 15
productos. Naranja, limon, pera y manzana fueron los de mayores
brechas. Huevo, pollo y frutilla, los de menos. La participacion del productor en el precio
se elevo a 24,1%, el mayor valor en 12 meses.

-La brecha de precios entre lo que pagd el consumidor y lo que recibio el productor por
los productos agropecuarios disminuy6 3% en junio frente a mayo, impulsada por la baja
acentuada en las brechas del pimiento, la papa, el repollo, la frutilla y el zapallito, todos
con fuertes incrementos en los precios al productor.

-En promedio, los consumidores pagaron 5,1 veces mas de lo que cobr6 el productor por
sus productos en sus campos, cuando en mayo la diferencia habia sido de 5,26 veces.

-De los 25 productos relevados, en 11 subieron las brechas, en uno se mantuvo sin
cambios (carne de cerdo) y en 13 bajaron.

-Los datos surgen del indice de Precios en Origen y Destino (IPOD) que elabora el sector
de Economias Regionales de CAME en base a precios diariosonline de los principales
supermercados del pais, mas de 700 precios de verdulerias y mercados para cada
producto, y precios de origen de las principales zonas productoras que releva un equipo
de 35 encuestadores.

-EI'lPOD agricola bajé 3,7% en junio, llevando su brecha a 5,48 veces que resulta 2,1%
menor a la del mismo mes del afio pasado.

-El IPOD ganadero, en tanto, subio 1,7% en el mes a 3,58 veces.

-La participacion del productor en el precio final mejoré 6,2%, (24,1% promedio), su mejor
valor en los ultimos 12 meses.

indice de Precios en Origen y Destino de Productos Agropecuarios (IPOD)
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Fuente CAME
Mayores y menores brechas

-Los productos con mayores brechas en junio fueron los de exportacion: el limon, donde
el precio se multiplicéd por 11,32 veces desde que salid del campo, lanaranja con una
multiplicacion de 9,82 veces, la manzana roja con 8,47 veces, la pera con 8,15 veces, y
la mandarina con 8,05 veces.

-Este mes se sumaron la zanahoria con 6,32 veces, y el arroz con 6,3 veces. En ambos
casos con brechas dentro de sus valores promedio (suelen ser elevadas).



Productos con mayor y menor brecha IPOD
Junio de 2019
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-Los productos con menores brechas en el mes, en tanto, fueron: el huevo donde los
precios desde que salieron de la chacra apenas se multiplicaron por 1,96 veces, seguido
por la frutilla con 2,05 veces, la carne de pollo con 2,39 veces, el tomate de ensalada con
2,85 veces, y la cebolla con 2,87 veces.

BRECHA IPOD: diferencia entre el precio de origen y el precio de destino
Junio de 2019

Precio Precio Diferencia Diferencia indice Participacion ded
Origen Destino precio Porcentual R Productor en
(2 porkg) (Sporkg) Destino/Origen Destino/Origen precio de Gondola

ACELGA g1 29,4 3,25 225,08 30,8%
A0 [(Sxcabeza) 4.2 212 5,03 402,84 19.9%
BEREMJENA 14,7 57,0 3,87 286,65 25,9%
BROCOLI 12,0 555 4,61 360,65 21,7%
CALABAZA 7.3 334 4,56 355,52 22,0%
CEROLLA 10,4 29,8 287 186,96 34 6%
LECHUGA, 91 54,8 6,00 500,07 16,7%
PAPA 7.2 24 4 3,57 237,29 29 6%
PIMIENTO ROIO 22,9 108,7 4,79 379,08 20,9%
REPOLLO 10,0 397 3,98 298,13 25.1%
LIMON 32 359 11,32 1031,55 54D B8,8%
IAAN DARIN A 4.4 357 5,05 704,67 12.4%
MANZANA ROJA 7.2 51,0 8,47 746,98 11,8%
NARAN LA 40 593 9,82 A61,94 10,2%
PERA& &1 499 8,15 715,04 12,5%
FRUTILLA 95,0 1946 2,05 104,87 45,5%
TOMATES DE ENSALADA 20,9 59,5 285 184,97 35.1%
ZANAHORIA 4,8 30,0 6,32 532,48 15.8%
ZAPALLITO 10,2 40,6 3,98 297,90 25,1%
ARROZ 833 52,48 6,30 530,44 15,9%
LECHE 14,43 62,47 4,33 333,10 23,1%
HUEWD 30,7 60,1 1,96 96,09 51,0%
POLLO 33,5 79,9 2,39 138,66 3,58 41,9%
NOVILLITO 63,9 2756 4,31 331,06 23.2%
CERDO 50,1 2453 4,50 350,02 20,4%
1POD Agricola- Ganadero 510

PARTICIPACION PROM EDID DEL PRODUCTOR EN EL PREQID 24,1%

Fuente: Area de Economias Regionales de CAME

En junio se registro6 buen clima en la mayoria de las zonas productoras. Las
precipitaciones perjudicaron, principalmente, al sudeste de la provincia de Buenos Aires,
afectando a los productores paperos. En el resto del territorio no hubo factores atipicos
gue hayan afectado los precios.



Bajas en las brechas

-Uno de los productos donde mas bajé la brecha en junio fue la frutilla. Paso de 4,19 en
mayo a 2,05, bajando asi 2,1 veces (51,1%). La mejora se produjo como consecuencia
del aumento en 74,8% en los precios al productor, combinado con una merma de 14,5%
en los precios al consumidor. Se debe a que en esta época comienza la cosecha o, como
llaman los productores a esta primera cosecha, la “primicia”. Al haber produccion nueva
esos precios tienden a subir. Los productores indican que la colecta esta siendo muy
buena, lo que podria hacer bajar levemente este precio en las proximas semanas debido
a la sobreoferta.

-Otro producto con fuerte mejora en la brecha fue la papa, que pasé de 5,6 veces en
mayo a 3,37 veces en junio (-2,2 veces) como consecuencia del aumento en 77,7% en
los precios al productor. Los precios de gondola, en tanto, también subieron 7%. El
incremento en origen tiene que ver con las lluvias en el sudeste de la provincia de Buenos
Aires, lo que provocd que no se pudiera cosechar en junio, bajando la oferta en el
mercado y haciendo subir los valores. Pero se estima que la situacién tenderia a
normalizarse en las proOximas semanas.

-El repollo fue otro producto con mejoras en su brecha: bajé 2 puntos, de 5,99 a 3,98
veces (-33,5%). La caida responde a una suba del 43,1% en el precio pagado al
productor y una merma de 4,8% en los precios de géndola.

-Un comportamiento similar tuvo el pimiento rojo, donde la brecha bajé 2 puntos, de 6,78
veces a 4,79 (-29,3%), también impulsado por la mejora en 50,3% en los precios de
origen. Los precios al consumidor, en cambio, no ayudaron y subieron 6,2%.

Las variaciones en las brechas de precios

War. mengual en by BRECHA,

Bucha ME M2 A2 SIE 01 NIZ DIE EIS I8 MIS  A1S MIS 119 eny  Eneantidad
de veces
POLLEO 245 | 244 | 330 | 254 | 247 | 251 [ 260 | 283 | 249 | 283 | 283 | 287 | 230 | 7w o5
ACELGA 345 | 335 | 335 | 376 | 286 | 342 [ 279 | 3vs | 308 | zen [ 2as | 263 | 325 | 2aw 05
L=} 7593 | 536 | 603 | 501 | 452 | 504 4,53 M 348 4,83 354 416 503 1.0 035
LINION 1431| 562 | 722 | 941 | 705 | 5487 [ ] 7.33 BEE 755 1136 943 1132 20, 1% 19
[CALABAZA 3,78 | 4,00 | 492 | 4,53 | 394 | 4,85 433 | 619 | 350 | 293 | 328 | 381 | 4% | 1378 0.7
manzamasomn | 667 | 685 | 834 | 777 | 859 | 801 [155s | 154z | 738 | 76 | 733 | 09 | sa7 | 1954 14
P ERA 790 | 1167 | 1030 7A5 | 620 | BS54 761 T4 673 B33 713 %1 815 15, 8% 13
(T EBOILLA 267 | 325 | 2ER | 334 | 478 | 423 4 48 4 65 3] 210 3IE 252 Z2E7 12 9% 04
LECHUGA a0 | 601 | 663 | 770 [ 671 | 538 |de2 | 320 | 495 | 68 | 630 | 530 | 600 | 132w 07
LECHE 47 | 4.4 399 | 441 | 437 | 436 4,22 4,02 4,12 4,13 446 4.2 433 1% 0l
ARROZ 59 | 587 | 506 | 537 | 600 | 556 | 6509 | 655 | 720 | 715 | 671 | 628 | 630 | 03% 00
lcERDO 617 | g6z | o7 | 470 | aze | 389 |45 | a5 | 478 | goc | 497 | 490 | 450 | opw 00
BERENJENA 57 | 575 | 76 | 553 | 453 [ 456 [ 355 | a0 | 235 | ze0 | 382 | 387 | 387 | 03w [
NOVILLD 839 | 432 | 376 | 425|444 | 454 | 421 ] 935 | 417 | 424 | 445 | 437 | 431 | -14% 41
[MANDARINA 763 | 892 | 453 | 428 | 457 686 |32 | 692 | 776 | 890 | 839 | ma9 | sos | -3ow FY
M ARANLA 1103 ) %056 ) 788 | 728 3032 ) 1370 | 1352 | 1029 | 1134 | 3534 | 1349 | 3015 | 982 =32 03
TANAHORIA 551 1104 77e [ 833 | 65z | 569 (587 593 | 570 | 682 | a6 | se1 | 632 | 44% 03
HL EWOS 217 | 238 | 225 | 221 | 219 | 255 247 Fa | 225 236 158 225 136 =13 3% 03
|5_le 377 1’2 372 | 479 | 402 | 384 3Rl d 24 361 423 459 &40 451 =14 T <5
TOMATES REDONDG 4,07 | 545 | 505 | 406 | 367 | 345 [ 3233 | 348 | 328 | 372 | 431 | 356 | 225 | -300% o7
TARALUTO 517 | 7A7 | B11 | 455 | 659 | 642 433 676 733 5 66 551 527 338 -3 5% =13
P IIENT O ROID 316 | 2% | B18 | 548 | 393 | B&T 4 55 B 32 573 & 57 543 B 18 478 - 28 N =20
REPOLLD 3,72 | 263 | 279 | a36 | 35s | 380 [e22 | a6 | a2 | 300 [ 6oa | 598 | 3sm | .33ew =20
PARA a0 | 656 | 652 |97 [ 388 376 [ 372 | 366 [ 513 | 505 | 583 | 560 | 337 | -3mew 22
FRUTILLA 132 | 297 | 273 | 432 | 387 | 82 425 553 533 27 350 413 0% =51 1% =21

Comportamientos de origen y destino

En junio hubo 15 productos con aumentos en los precios al productor y 10 con bajas.
Mientras que en los precios al consumidor hubo 19 productos con aumento y solo seis
con bajas.

A su vez, hubo cinco productos donde subio el precio al productor y bajo el valor en
gondola, lo que se convierte en una buena combinacion, ya que indica que se reduce el
valor de intermediacion. Fueron lafrutilla, el repollo, el zapallito, el brocoliy
la mandarina.

En promedio, los precios al productor subieron 10,35%, mientras que los precios en
destino subieron 2,1% en los comercios minoristas pymesy 6,16% en los hipermercados.



Situacion de los precios de origen en los productos del IPOD
Var. mensual en los precios
de Origen de Destino

Precios de Origen Ni18 D18 E1® F19 MI19 A9 M1 19

PAPA 63|58 /66|44 5038 a1 [ 72 77.7% 7,00
FRUTILLA 55| 25275 31,4 (54,0 (530 543 | ss0 74,5% -14 5%
PIMIENTO ROIO 1141175148 151 | 160 | 17,7 | 152 | 229 S03% 6,2%
REPOLLO 98 |67 | 83| 33 |110|65] 70 | 100 431% -4,8%
ZAPALLITO 453 [59(59152[67 (61 78 | 102 30,9% -1,2%
TOMATES REDONDOY 11,2 15,7 (130 169 166 [ 125 13 | 203 281% 25%
BERENJENA 109[130] 90| 104 | 120|108 1ne | 17 5,1% 5,00
BROCOLI 120|120l 111 162 137 [ 128 109 | 120 15,8% -1,2%
ARROZ 67|68l 67| 65|67 78] 763 [ am 91% 95%
LECHE 90| 92| 97103]11,7|120] 1359 | 1443 6,1% 9,4%
NOVILLO 421 |47,2| 488|591 | 608|595 | s0,4 | s3a 5,9% 4,5%
ZANAHORIA 45 | 46 | 47| 47| 43 | 4,1 45 43 5,.8% 1,20
NARANJA 271 32| 33) 35| 28| 32 38 40 4,3% 0,9%
CERDO 460 [ 415]434 (427448457 w4 | =02 34% 34%
MANDARINA 55 | 61 | 62|55 | 42 | 42| as | a4 1,3% -1,7%
HUEVCS 26| 21| 233|277 298| 379 21 | 07 -4 A% -17,1%
AJO 26| 294344 33|41 ] e | a2 -45% 15,5%
LECHUGA g5 |11,0]155]/129]109]| 95 | a3 [ a2 -7,8% 4,4%
CEBOLLA 55 (52]53]| 79(103] 84 | 11,5 | 109 -9, 2,8%
PERA &7 | 62| 67| 70| 55 | 64 70 61 -125% 3.9%
LIMON 509 (58 (5343|5032 37 | 32 -14,6% 25%
MANZANA ROLA 73 (42| 47) 84| 30| 83| as 72 -15,3% 1,2%
CALABAZA 67 | 8257393 120[101] &7 [ 22 -15,4% 1,3%
ACELGA 53| 88| 76 |103|106 120 na | s 18,0 1,1%
POLLO 294 | 29265 273 37,2 | 59| a2e | 15 -20,9% 0,9%

Participacion del productor

-La caida en la brecha entre precio de origen y destino se tradujo en una mejora en la
participacion promedio del productor en el precio final del producto y se elevo a 24,1%.
Desde junio de 2018 que no alcanzaba un valor tan alto.

Participacion del productor en el precio final

Mes MI1E J18 NE Al8 518 018 N8 D18 EIT F1% MI5 Al M1 119
valor 22,3% 48% 21,2% Z715% Z15% 22,9% 2208 22,7% Z14% 212,3% L28% 22 12,7% 241%
Variacion

Mensgal 220 DA% C13E% 1A% 14% 5D 39% 3% 5% 42% 210% -36% 32%  62%

Los productos con menor participacion del productor en el precio son los de mayores
brechas. Entre ellos estan el limén, donde el productor apenas recibié el 8,8% del precio
final, la naranja con el 10,2%, la manzanacon el 11,8%, la peracon el 12,3%, y
la mandarina con el 12,4% del precio final.

En productos como el huevo el productor se llevd el 51% del precio que pagé el
consumidor en junio, en la frutilla el 48,8% y en la carne de pollo el 41,9%.



Productos con mayor y menor participacion del productor en el precio final

Junio 2019
Menor participacion Mavyor participacion
LmMon I 2R% ACELGA 30,8%
NARANIA I 10 2% CEBOLLA 34.8%
MANZANAROIA [N 11.:% TE:;TLZEEE 35,1%

PERA N 12 3% POLLO 41 %%
MANDARINA I 12.4% FRUTILLA 48, 8%
zanesHorl: D 1S G HUEVO 51, 0%
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El IPOD es un indicador elaborado por el area de Economias Regionales de CAME para
medir las distorsiones que suelen multiplicar por varias veces el precio de origen de
muchos productos agropecuarios en el recorrido desde que salen del campo y hasta que
llegan al consumidor. Esas distorsiones son muy dispares segun producto, region, tipo
de comercio y época del afo.

En general, las diferencias estan determinadas por un conjunto de comportamientos,
algunos especulativos de diferentes actores del mercado, basicamente de las grandes
cadenas de supermercados que se abusan de su posicion dominante en el mercado.
Otros son factores comunes como la estacionalidad, que afecta a determinados
productos en algunas épocas del afo, o los costos de almacenamiento y transporte.

Metodologia del IPOD

El indice de Precios en Origen y Destino (IPOD) comenzé a realizarse en agosto de
2015 como una herramienta para conocer las diferencias en los precios que se pagan
por algunos productos alimentarios en el campo y en el mercado de consumo.

El relevamiento para elaborar el IPOD de junio se realiz6 en la segunda quincena del
mes, con una cobertura geografica nacional.

Para obtener los precios de destino se relevaron mas de 500 precios de cada producto
en Ciudad de Buenos Aires, provincia de Buenos Aires, Corrientes, Cérdoba, Entre Rios,
Santa Fe, Mendoza, Salta, San Juan y Santa Cruz. El relevamiento se complemento,
ademas, con un monitoreo diario de los precios onlinede las principales cadenas de
hipermercados.

Para obtener los precios de origen se consulté telefénicamente a 10 productores de cada
alimento localizados en las principales zonas productoras de cada uno de esos
productos.

A través del IPOD se busca conocer la variacion en el nivel de precios en dos momentos
de la etapa de comercializacion de un producto alimenticio. Estas etapas son:

- Precio de origen: precio que se le paga al productor.
- Precio de destino: precio del producto en géndola.



Asi, la diferencia de precio origen-destino indica la cantidad de veces que aumenta el
precio del producto al comercializarse en géndola.

Ciudad Autonoma de Buenos Aires, 14 de julio de 2019

CAME , Confederacion Argentina de la Mediana Empresa
Mas de seis décadas de compromiso con las PYMES
Leandro N. Alem 452 (C1003AAR), CABA - Argentina

Tel.: (011) 5556-5556
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