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Tendencias del autoservicio - Febrero 2019

En Febrero, contintia la marcada caida del consumo (-11,3%) dejando al acumulado del
ano con una variacion neqgativa del 12,1%. (*)

Las variaciones son similares para GBA como Interior, medidas tanto en Unidades
como en Consumo.

Las transacciones también muestran el mismo signo, pero se observa una tenue
desaceleracion. (4,03% vs 3,73% ) que habrd que confirmar con el transcurso de las
proximas semanas.

La variacion de precios interanual de la canasta de cercania es superior al 51%.

El acto de compra refleja tendencialmente una menor cantidad de unidades por ticket,
(4,41 en Feb) lo que habla de un 5,8% menos de productos en cada transaccion. Esto
compone un Ticket promedio de $187 frente al $131 de Febrero del afio anterior (lo que
equivale a decir que el gasto en cada ocasion de compra se incremento un 43% -
ademds de la reduccion de productos antes mencionada)

Todas las familias continian con comportamientos negativos y particularmente las
Bebidas son la familia que presenta caidas con mayor profundidad, jugando el clima
un factor clave en el primer mes del ario.

El 50% de las caidas (variaciones ponderadas), se explican por el desemperio de las
Bebidas Sin Alcohol (23,27%), Ldcteos (14,81%) y Bebidas Con Alcohol (11,57%).

Las sub familias Congelados, Cosmética, Bebe, Guarniciones para copetin, Cuidado
Hogar, presentan caidas considerables.
(menor incidencia asociadas a su peso en el canal)

(*)probablemente, si la cantidad de dias con ventas de Feb 18 y Feb 19 hubieran sido
iguales (recordemos que el carnaval el ano pasado fue en Feb) las variaciones podrian
haber sido mds marcadas. Dicho de otro modo, Feb 19 tuvo 2 dias mds de venta que el

ano pasado y aun muestra variaciones negativas.

Seguramente la incidencia en cada categoria sea diferente y por lo tanto no podemos
asumir un impacto directo o especifico en el Feb que paso (no al menos sin profundizar
los andlisis), pero si podemos plantear la hipétesis de lo que nos espera en las
tendencias de Marzo: ;Marzo 19, con 2 dias menos de ventas vs el anio pasado mostrara
una variacion marcadamente mds negativa?

En las proximas semanas veremos los adelantos.




Variacion ano 2019 - Febrero 2019 vs 2018
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Variacion acumulada por categoria 2019 vs 2018

Total Alimentos Bebidas Cuidado Personal Limpieza
61,77%
60% 55,53%
51,71% 53,95%
4214% 45,19% 47,08%
40% 36,80% ‘ 38,75%
s 24,24%
S 20%
“HB e - B —-— -
- -3,39%
HO3% 7679 -6.81% . . 9,08% 7.47% -5:40% 7,19%
9.83% 15 139% 11,17% -10,79%-11,97%
-20% -14,43%.15,899
. CANTIDADES CONSUMO . IMPORTE PRECIOS TICKETS
(Unidades fisicas) (Volumen ponderado) (Total facturado) (Importe/cantidad) (Transacciones)
Variacion interanual por categoria 2019 vs 2018
Total Alimentos Bebidas Cuidado Personal Limpieza
63,47%
o0% 51,63% 54,82% 57,16%
! 48,25%
43,66% 42,69%
38,94%
40% 37,57%
5 23,82%
q
> 20%
0% — — [ |
1 T - - el I - EE -
9.27% _11,38% T.21% 6.41% 11,04% 9.31% ©72% -5,48% -8,16%
20% B o A1 3‘23%-14,83% , -11,59%-12,09%
Variacion acumulada por KPI 2019 vs 2018
Cuidado de la Ropa -8,879 N -10,93% [ I 38,60% I 52,09% -7,92% [N
Cuidado del Calzado -5,73% [ 6,330 [ I 2,169 . 72,01% -3,39% [
Cuidado Hogar y Auto -11,589 N -12,55% [N [ 55.72% [ 56,88% -8,350 [N
Higiene -0,30% [N -9,96% [ I, 48,70% I ©3.95% -6,080 (I
Cuidado Capilar -9,900 [N -5,330 [l I 42,02% I 57.61% -8,76% [N
Cosmética -12,00% N -16,08% [N I 25 ,46% I 42,57% 11,250 (G
Cuidado Oral -3,49% [ -4,40% [ I 45,28% I 53,64% 2,99% [l
Bebe -10,47% (I -15,99% | N 55.28% N 76,78% -8,15% [N
Bebidas C/Alcohol -8,520 NN -8,38% [ I 27 .57% I ;o 45% -4,68% [N
Bebidas S/Alcohol | -17,02% [ NN 7. I I 20.99% I 5 51% -14,179 [
Canasta Bésica -3,329% [N -0,82% || N 55 .51% I 6.1 7% -2,05% [l
Congelados | -18,33% [N -+, 4 N I 15.50% I +5.47% -19,73% [N
Copetin -15,820 [ -14,95% [N I 21 68% I - 4.54% -12,48% [N
Golosinas -0,98% [l H24s50 N +4.39% I 5.51% -2,83% [l
Lacteos | -16,53% (NN -14,60% (I I >7.75% I 5 05% -11,330 I
Merienda-Desayuno 6,410 [N -6,28% [l I :2.58% I 5 34% 3,810 [
Productos Frescos -4,17% [ -11,20% [N I - 0.84% I -6.97% -5,20% [N
-0,25-0,20 -0,15 -0,10 -0,05 0,00 -30% -20% -10% 0% 0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80% 100% -20% -10% 0%
Unidades vendidas Consumo Importe Precios Cantidad de tickets
Variacion int / KPI 2019 vs 2018
Cuidado de la Ropa -8,06% [N -0,71% | I +2.70% [, 55,21% 7,449 I
Cuidado del Calzado -7,68% [N -9,50% [N I 55,550 I 72,10% 4,620 I
Cuidado Hogar y Auto -13,01% [N -13,42% | D 57,07% I 57,57% -9,91% [N
Higiene -9,80% [N -9,97% [N I /,53% I 55,00% -6,120 [
Cuidado Capilar -9,920 [N -4,29% [N I +4,06% I 59.93% -8,96% [N
Cosmética -9,07% [N -12,519 | 27.91% I +2,07% -8,71% [N
Cuidado Oral 2,78% [l 4,300 I I 50.61% [ 54,92% 2,240 [l
Bebe -10,63% (NI -15,89% (I N 1.06% I s0.21% -8,52% [N
Bebidas C/Alcohol 7,359 NN 7,38% (NN 27.03% I :7. 1% -4,69% [N
Bebidas S/Alcohol -15,83% [N -16,62% [N I 0.70% I ¢ 40% -13,07% [N
Canasta Bisica -2,32% [l -0,04% [N 57 5o I ¢ 33% -1,65% [l
Congelados | -17,95% (NN 2.3 [N 20.30% I ¢7,23% -18,849 N
copetin| -16,25% N -16,09% [ I 20,53 % I +3.92% -12,47% (I
Golosinas -1,49% [l -0,87% [N /9% I /3 33% -3,22% [l
Lacteos | -16,93% [N -14,80% [N I o 05% I s6.61% -11,259% [N
Merienda-Desayuno -s,700 I -5,33% | I < 3,51 % I 52.51% -3,05% I
Productos Frescos -4,37% I -12,81% [N N o.63% I - 7.05% -4,53% [N
-0,20 -0,15 -0,10 -0,05 0,00-30% -20% -10% 0% 0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80% 100% -25% -20% -15% -10% -5% 0%
Unidades vendidas Consumo Importe Precios Cantidad de tickets




Variaciones ponderadas(*):
La caida afecto a todas las familias y sub familias de productos

Congelados
4,99%

Importancia en las ventas:
Peso en facturacion de las Familias / Sub Familias

Alimentos Cuidado Personal
57,32% 8,75%

Limpieza
6,90%

Canasta Basica Bebidas C/Alcohol Bebidas S/Alcohol
23,68% 14,31% 12,73%

Copetin
Cuidado
Capilar

Lacteos

13,25% 1,40%




La venta promedio es de 4,41 unidades por ticket (2019),
y presenta una tendencia decreciente
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El ticket promedio fue de $187 y crecio vs Febrero del ano pasado un 42,9%
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Aspectos metodologicos

Mapa de locales

“Informacion Scanning. Censal

*Variaciones Ponderadas: Variaciones de las Sub Familias ponderadas por la importancia
de las mismas (variacion en Consumo Anual 18-19 multiplicado por el importe del ario 2018).




Estructura de familias, subfamilias y categorias

Productos Frescos

Carnes

Fiambres - Embutidos
Frutas y Verduras
Pastas Frescas
[HE]

Tapas Masas

Merienda-Desayuno

Alfajores

Desayuno

Dulce de Leche
Dulces - Mermeladas
Galletas Dulces
Galletas Saladas

ALIMENTOS

Lacteos Golosinas Copetin  Congelados

Aceite
Aderezos
Arroz
Azlicar
Café
Caldos

Chocolates Snacks
Golosinas

Otras Golosinas

Crema de Leche
Flanes

Leche

Manteca
Postres

Quesos

Hamburguesas
Helados
Pizzas

Canasta Basica

Fideos Secos
Granos
Harina

Harina de Maiz

Otras Harinas
Panificados

Salsa de Tomate
Salsas

Sopas

Té

Yerba

Cebada Pre-mezclas
Condimentos Puré de Papas
Conservas Reposteria

Enlatados Sal

Varios
Yogurt

Panificados

BEBIDAS

Bebidas C/Alcohol Bebidas S/Alcohol

Isotonicas
Jugos en Polvo

Bebidas Blancas C/A (gin - tequila - vodka - grappa - ginebra - ron) Bebidas C/A (jerez - anis - Refrescos

cana - pisco - pifia colada - brandi - caipirinha) Aperitivos C/A Cerveza Champagne
Coolers  Fernet  Frizzantes Licores Sidra  Vinos Comunes Vinos Finos ~ Whisky

CUIDADO PERSONAL

Cuidado Oral

Agua Saborizada
Aguas

Aperitivo S/A
Energizantes

Jugos Fruta
Malta

Bebé Cosmética

Cuidado del Bebe
Panales

Cuidado Capilar Higiene

Toallas Himedas
Varios

Filos
Jabones de Tocador

Desodorantes
Farmacia

Cremas Dentales
Cuidado Oral

Colo.-Tratam
Shamp.-Acond.

Cremas Corporales
Cuidado Facial
Perfumeria

Proteccion Femenina

LIMPIEZA
Cuid. del Calzado
Cuidado del Calzado

Cuid. de la Ropa Cuid. Hogar y Auto

Cuidado de la Ropa Varios Art.Limpieza  Automévil Insecticidas Limpiadores GS  Limpiadores PS  Otros Limpiadores Varios

Libreria papeleria Acce. mascotas Acce. Hogar y Auto

ACc. audiovisuales
Acc. hogar

Electrodomésticos
Varios

Electricidad
Acc. cocina

Velas
Ferreteria

Libreria  Papeleria Hogar

Mate Jugueteria

MUCHAS GRACIAS
www.scanntech.com

Seguinos en nuestras redes para mds informacion




