
Tendencias del autoservicio - Marzo 2019

En Marzo, continúa la caída del consumo (-12,3%) dejando al acumulado del año con una 
variación negativa del 10,8%.

Las variaciones negativas son mas profundas en  GBA que en Interior, tanto en Unidades 
como en Consumo, lo cual habla de realidades diferentes, no solo desde el efecto de lo 
macro (como puede ser el caso del impacto del campo en el interior) sino también las 

diferentes dinámicas competitivas del comercio minorista en cada región.

Las transacciones, alineadas con esto,  también muestran signos mas negativos en GBA, 
acumulando en el año una retracción a nivel nacional del 3,1%

La variación de precios interanual (marzo 19 vs 18) de la canasta de cercanía es superior al 
52% y sigue mostrando una tendencia de aceleración.

El ticket promedio llega a $ 194 por acto de compra y se mantiene la disminución 
tendencial de menor cantidad de skus por acto de compra (4,68 en marzo 18 a 4,45 en 

marzo 19)

Todas las familias continúan con comportamientos negativos, pero las principales caídas 
están asociadas al desempeño de las Bebidas Sin Alcohol (22,97%), Lácteos (17,13%) y 

Bebidas Con Alcohol (9,46%) en el acumulado del año.

No obstante, si desagregamos las Familias en Sub Familias y Categorías, se empieza a 
observar un comportamiento positivo o amesetamiento de algunas categorías de la 

Canasta Básica, cuestión ésta, que en contexto general podría juzgarse como positiva.

En este sentido, categorías como Harinas de Maiz, Arroz, Pastas Secas, Harinas, Salsas de 
Tomate, Azúcar, Café y algunos panificados muestran signos positivos. Claramente estas 
son categorías muy presentes en los hogares y en la mesa de los argentinos y es desde ahí 
que radica su relevancia. En términos de competitividad, esto es un gran desafío para las 

marcas líderes, ya que los productos que mas crecen son lo de menor precio.

En adelante habrá que seguir semana a semana los comportamientos, desarrollando 
estrategias, encontrando potencialidad en las variables claves del trade e implementando 
acciones y ofertas orientadas principalmente a disminuir el impacto negativo que tienen 

las fuertes subas de precio, para que otras categorías continúen por el mismo camino y las 
marcas líderes recuperen el terreno perdido.
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Acumulada Interanual
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Variación interanual por región 2019 vs 2018
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Productos
Fres cos
2,66%
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9,46%

B ebe

Variaciones ponderadas(*):
La caída afecto a la mayoría de las familias y sub familias de productos

Importancia en las ventas:
Peso en facturación de las Familias / Sub Familias
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La venta promedio es de 4,45 unidades por ticket (2019),
y presenta una tendencia decreciente

El ticket promedio fue de $194 y creció vs marzo del año pasado un 44,1%

Unidades por Ticket: Total de unidades vendidas / Total de Ticket procesados

Ticket Promedio: Sobre el total productos empaquetados  -  Importe / Total de ticket procesados

marzo abril mayo junio julio agos to septiembre octubre noviembre diciembre enero febrero marzo

marzo abril mayo junio julio agos to septiembre octubre noviembre diciembre enero febrero marzo
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Aspectos metodológicos

*Informacion Scanning. Censal

*Variaciones Ponderadas: Variaciones de las Sub Familias ponderadas por la importancia 
de las mismas (variación en Consumo Anual 18-19 multiplicado por el importe del año 2018).
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Estructura de familias, subfamilias y categorías

MUCHAS GRACIAS
www.scanntech.com

Seguinos en nuestras redes para más información


