
Tendencias del autoservicio - Septiembre 2019

El mes de septiembre termino con una caída interanual más del -15% vs el año anterior. Esto 
deja a la variación del consumo en el acumulado del año en -10,4%.  Medido en Consumo, 

Unidades y en Cantidad de transacciones las variaciones son negativas tanto en el 
interanual como en el acumulado.

El área metropolitana (CABA + Sub), al igual que en los últimos meses, continúa mostrando 
mayor profundidad en las variaciones.

Hay elementos que actúan de forma conjunta y ayudan a acentuar la caída en las ventas 
del último mes: 

Septiembre 19, tuvo menos días de venta sumado al diferencial que le otorga el peso 
relativo de cada día de la semana en la facturación total del canal:

Dia Facturacion Dia Facturacion Dia Facturacion
Domingo 12,2% Domingo 8,8% Domingo 12,0%
Lunes 11,6% Lunes 11,8% Lunes 15,7%
Martes 12,6% Martes 12,4% Martes 13,2%
Miércoles 12,8% Miércoles 12,7% Miércoles 12,9%
Jueves 13,0% Jueves 15,4% Jueves 13,3%
Viernes 15,0% Viernes 17,6% Viernes 15,2%
Sábado 22,7% Sábado 21,2% Sábado 17,7%
Total general 100% Total general 100% Total general 100%

Dia Can�dad Dia Can�dad Dia Can�dad
Domingo 5 Domingo 4 Domingo 5
Lunes 4 Lunes 4 Lunes 5
Martes 4 Martes 4 Martes 4
Miércoles 4 Miércoles 4 Miércoles 4
Jueves 4 Jueves 5 Jueves 4
Viernes 4 Viernes 5 Viernes 4
Sábado 5 Sábado 5 Sábado 4
Total general 30 Total general 31 Total general 30

sep-18 ago-19 sep-19



El indicador unidades por ticket vuelve a caer quedando en 4,29 unidades por acto de 
compra frente a las 4,58 unidades por ticket de agosto 18, lo cual manifiesta que el acto de 
compra se reduce a compras más chicas, erogando un 47% más que el año pasado ya que el 

ticket promedio llega en Sept 19 a $ 234.

La variación de precios interanual de la canasta de consumo de productos empaquetados 
es del 54,3%, y en el acumulado el guarismo es del 54,6%.

Frente a Sept 18, la Familia de Cuidado Personal es la que presenta un incremento mayor 
(61.4%), seguido por limpieza (60,4%), Alimentos (58,7%) y limpieza (56,8%) y finalmente 

Bebidas con el menor incremento (40,5%).

Si bien en el agregado Total, las variaciones de precios muestran un nivel similar (54%) a 
nivel de Sub Familias se observan comportamientos dispares en donde en algunos casos 
(especialmente Canasta Básica, dada su importancia y el impacto de la baja del IVA en 

varias de sus categorías) se ve una desaceleración de los incrementos (no los esperados y 
aun en niveles altos).

La estructura de las ventas del canal, no cambio significativamente a lo largo de los últimos tiempos.
 

Alimentos y Bebidas continúan siendo más del 80% de las ventas y justamente es, en esa importancia, 
donde se explica el aporte que tienen los lácteos y las bebidas sin alcohol en primer lugar y 

Merienda-Desayuno y Bebidas con Alcohol a las caídas del consuno en el canal.

Dicho de otra forma, si las categorías de Canasta Básica, Lácteos, Bebidas C/S alcohol y Merienda-Desayuno 
no recuperan consumo, es prácticamente imposible, que la performance del canal muestre señales positivas.
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Variación año 2019 - Septiembre 2019 vs 2018
Acumulada Interanual

Variación acumulada por región 2019 vs 2018

Variación interanual por región 2019 vs 2018

CONSUMO
(Volumen ponderado)

CANTIDADES
(Unidades físicas)

IMPORTE
(Total facturado)

PRECIOS
(Importe/cantidad)

TICKETS
(Transacciones)

CABA + GBAinter ior

CABA + GBAinter ior
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Variación acumulada por Familia 2019 vs 2018
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Variación interanual por Familia 2019 vs 2018

ConsumoUnidades vendidas Importe Precios Cantidad de tickets

Total Alimentos B ebidas Cuidado Pers onal Limpieza
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Variaciones ponderadas(*):
La caída afecto a la mayoría de las familias y sub familias de productos

Importancia en las ventas:
Peso en facturación de las Familias / Sub Familias

Productos
Fres cos

M er ienda-Des ayuno
9,13%

Lacteos
20,15%

Higiene
5,32%

Golos inas
3,22%

Cuidado Hogar  y Auto
5,85%

Cuidado
de la R opa
3,31%

Cuidado
Capilar

Congelados
4,49%

Canas ta B ás ica
6,73%

B ebidas  S/Alcohol
16,49%

B ebidas  C/Alcohol
8,71%

Limpieza
6,69%

Cuidado Pers onal
8,92%

B ebidas
25,03%

Alimentos
59,35%

M erienda-Des ayuno
11,21%

Lacteos
13,57%

Higiene
5,28%

Golos inas
3,33%

Cuidado Hogar  y
Auto
4,20%

Canas ta B ás ica
24,87%

B ebidas  S/Alcohol
11,77%

B ebidas  C/Alcohol
13,27%

B ebe



La venta promedio es de 4,29 unidades por ticket (2019),
y presenta un mínimo decrecimiento

El ticket promedio fue de $233 y creció vs septiembre del año pasado un 47%

Unidades por Ticket: Total de unidades vendidas / Total de Ticket procesados

Ticket Promedio: Sobre el total productos empaquetados  -  Importe / Total de ticket procesados

abr may jun jul ago sep oct nov dicene feb mar abr may jun jul ago sepene feb mar

abr may jun jul ago sep oct nov dicene feb mar abr may jun jul ago sepene feb mar

2018 2019

0M

2M

4M

Ca
nt

id
ad

 T
ic

ke
ts

0,00

2,00

4,00

U
ni

da
de

s 
po

r 
Ti

ck
et

4,644,65
4,39

4,664,67
4,414,584,73 4,764,764,76

4,49
4,294,43 4,454,454,47

4,414,48 4,49

4,51

2018 2019

0M

2M

4M

Ca
nt

id
ad

 T
ic

ke
ts

$0

$100

$200

Ti
ck

et
 P

ro
m

ed
io

$200.67

$149.03

$148.42$144.98
$158.78

$163.13

$136.24

$135.48

$134.91$132.26

$169.72$130.06

$206.49

$201.38
$233.88$218.75

$219.72

$185.72
$195.22

$189.27 $226.68



Aspectos metodológicos

*Informacion Scanning. Censal

*Variaciones Ponderadas: Variaciones de las Sub Familias ponderadas por la importancia 
de las mismas (variación en Consumo Anual 18-19 multiplicado por el importe del año 2018).

Mapa de locales
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Estructura de familias, subfamilias y categorías

MUCHAS GRACIAS
www.scanntech.com

Seguinos en nuestras redes para más información


