
Tendencias del autoservicio - Mayo 2019

En Mayo, continúa la caída del consumo (-10,5%) dejando al acumulado del 
año con una variación negativa del 10.6%. (*)

Las variaciones en GBA, al igual que el mes anterior, medidas tanto en 
Unidades como en Consumo, son más profundas que en el Interior.

Las transacciones, que también muestran el mismo signo negativo con una 
variación del -6,4% vs Mayo del año pasado, nos indican que sigue 
continuando la tendencia de menos unidades por acto de compra.

En Mayo ese promedio de unidades por Ticket fue de 4,48, frente a un 4,65 
del año anterior. Son variaciones decimales, pero reflejan una tendencia.

El Ticket promedio supera la barrera de los $ 200, ($ 207,32) lo que equivale 
a decir que el gasto en cada ocasión de compra se incrementó un 51%

La variación de precios interanual de la canasta de consumo de productos 
empaquetados es del 57,2%.

Todas las Familias presentan variaciones superiores al 60% con la excepción 
de Bebidas que muestra variaciones inferiores, principalmente en Bebidas 

Con Alcohol

Las Bebidas (sin Alcohol principalmente) y los Lácteos, seguidos por 
Cuidado Hogar; Merienda y Desayuno, y Congelados son las categorías de 

mayor contribución a las caídas.

Dentro de ese marco, la Canasta Básica continúa mostrando algunas 
categorías como Harinas, Harina de Maíz, Arroz, Azúcar, Pastas Secas, etc., 
con variaciones positivas, por tercer mes consecutivo, pudiendo ser esto la 

antesala de la recuperación del consumo en el canal.
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Variación año 2019 - Mayo 2019 vs 2018
Acumulada Interanual

Variación acumulada por región 2019 vs 2018

Variación interanual por región 2019 vs 2018

CONSUMO
(Volumen ponderado)

CANTIDADES
(Unidades físicas)

IMPORTE
(Total facturado)

PRECIOS
(Importe/cantidad)

TICKETS
(Transacciones)
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Total Alimentos B ebidas Cuidado Pers onal Limpieza
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Variación acumulada por KPI 2019 vs 2018

Variación acumulada por Familia 2019 vs 2018

CONSUMO
(Volumen ponderado)

CANTIDADES
(Unidades físicas)

IMPORTE
(Total facturado)

PRECIOS
(Importe/cantidad)

TICKETS
(Transacciones)

Variación interanual por Familia 2019 vs 2018

ConsumoUnidades vendidas Importe Precios Cantidad de tickets



Productos
Fres cos
2,28%

Lacteos
17,59%

Higiene
4,95%

Golos inas
2,41%

Cuidado Hogar  y Auto
6,33%

Cuidado de la R opa
2,86%

Cuidado
Capilar

Copet ín
1,40%

Congelados
5,08%

B ebidas  S/Alcohol
20,63%

B ebidas  C/Alcohol
9,44%

Variaciones ponderadas(*):
La caída afecto a la mayoría de las familias y sub familias de productos

Importancia en las ventas:
Peso en facturación de las Familias / Sub Familias

Limpieza
6,84%

Cuidado Pers onal
8,82%

B ebidas
26,01%

Alimentos
58,33%

M erienda-Des ayuno
11,06%

Lacteos
13,43%

Higiene
5,23%

Golos inas
3,21%

Cuidado Hogar  y
Auto
4,36%

Canas ta B ás ica
24,27%

B ebidas  S/Alcohol
12,24%

B ebidas  C/Alcohol
13,78%

B ebe



La venta promedio es de 4,48 unidades por ticket (2019),
y presenta un mínimo crecimiento

El ticket promedio fue de $207 y creció vs mayo del año pasado un 33,9%

Unidades por Ticket: Total de unidades vendidas / Total de Ticket procesados

Ticket Promedio: Sobre el total productos empaquetados  -  Importe / Total de ticket procesados

abrilmayo mayojunio julio agos to septiembre octubre noviembre diciembre enero febrero marzo

abrilmayo mayojunio julio agos to septiembre octubre noviembre diciembre enero febrero marzo

2018 2019

0M

1M

2M

3M

4M

5M

Ca
nt

id
ad

 T
ic

ke
ts

0

1

2

3

4

5

U
ni

da
de

s 
P

or
 T

ic
ke

t

4,59
4,65

4,65
4,75

4,414,49
4,67

4,42
4,48

4,49 4,43

4,50
4,51

2018 2019

0M

1M

2M

3M

4M

5M

Ca
nt

id
ad

 T
ic

ke
ts

0

50

100

150

200

Ti
ck

et
 P

ro
m

ed
io

199,45
158,99 165,08

149,69

149,61 170,30145,02

136,89

195,73 202,64 207,32
189,93187,13



Aspectos metodológicos

*Informacion Scanning. Censal

*Variaciones Ponderadas: Variaciones de las Sub Familias ponderadas por la importancia 
de las mismas (variación en Consumo Anual 18-19 multiplicado por el importe del año 2018).

Mapa de locales
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Estructura de familias, subfamilias y categorías

MUCHAS GRACIAS
www.scanntech.com

Seguinos en nuestras redes para más información


