
Tendencias del autoservicio - Enero 2019

El consumo en enero, no presentó variaciones significativas 
respecto a lo que estuvimos acostumbrados a ver en el año 2018.

 
La caída, medida en Unidades y en Consumo, presenta una 

variación de 2 dígitos. Las variaciones son similares para GBA 
como Interior.

 
Las transacciones caen un 5,3% y eso nos habla de una 

combinación de la caída del consumo, asociada a una menor 
cantidad de skus promedio por acto de compra (4,45 unidades 

por Ticket)
 

La variable precio, ya supera el 50% y el guarismo de enero 19 vs 
enero 18 es del 51,8%

 
Todas las familias continúan con comportamientos negativos y 
particularmente las Bebidas son la familia que presenta caídas 

con mayor profundidad (jugando el clima un factor clave).
 

El 50% de las caídas (variaciones ponderadas), se explican por el 
desempeño de las Bebidas Sin Alcohol (23,25%), Lácteos (14,86%) 

y Bebidas Con Alcohol (11,91%)
 

El ticket promedio llega a los $ 185,57 y crece un 42,5% respecto a 
Enero del año anterior.

 
Lo que hemos visto hasta aquí de los 10 primeros días de febrero, 
nos hace anticipar que el corriente mes continuará por la misma 

senda con lo cual no habría que esperar cambios significativos 
en las ventas en las próximas semanas.



Variación acumulada por categoría 2019 vs 2018
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Variación acumulada por región 2019 vs 2018
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Variación acumulada por KPI 2019 vs 2018

Variaciones ponderadas(*):
La caída afecto a todas las familias y sub familias de productos

ConsumoUnidades vendidas Importe Precios Cantidad de tickets
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Importancia en las ventas:
Peso en facturación de las Familias / Sub Familias



La venta promedio es de 4,4 unidades por ticket (2019), y
presenta una continua disminución del orden del 5% (2019 vs 2018)

El ticket promedio fue de $ 185 y crecio vs enero del año pasado un 42%

Sem Fecha Inicio
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Unidades por Ticket: Total de unidades vendidas / Total de Ticket procesados
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Ticket Promedio: Sobre el total productos empaquetados  -  Importe / Total de ticket procesados



Aspectos metodológicos

*Informacion Scanning. Censal

* Mes calendario

*Variaciones Ponderadas: Variaciones de las Sub Familias ponderadas por la importancia 
de las mismas sobre el total de las variaciones y su importancia en el canal.

Mapa de locales
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Estructura de familias, subfamilias y categorías

MUCHAS GRACIAS
www.scanntech.com

Seguinos en nuestras redes para más información

https://www.facebook.com/scanntecharg/
https://www.linkedin.com/company/16153724/
https://twitter.com/ScanntechArg
https://www.youtube.com/channel/UCD3JpsFfsoVqI2bQNI0aL0A

