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MIX DE DEPARTAMENTOS .
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WHAT IS MOVING IN FMCG?
TOP [0 CATEGORIAS $90M
- VAR YTD vs AA
I CONSUMIBLES CERVEZAS B
mNOCONSUMIBLES  BEBIDAS GASEOSAS 12%
PANALES BEBE 75%
AGUA MINERAL 29%
LECHES UAT 43%
JABON LiQUIDO P/ROPA 62%
PAPEL HIGIENICO A7%
YOGHURT 6%
GALLETITAS DULCES SECAS 6%
QUESOS BLANDOS 40%

Fuente: ACV, Scantrack E-commerce, 219 categorias, semanas Nielsen. Facturacion. YTD a julio 2019.
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DESCUBRIENDO OPORTUNIDADES

El consumo masivo sigue imponiéndose en el
canal, creciendo por encima que electro.

C&T es la seccion que mas crece al acumulado del
afio, con categorias como magquillajes (+191%) y
shampoo (+83%).

Por otro lado, las bebidas espirituosas fueron las
destacadas en este mes, con progresiones de hasta
300% para algunas de ellas.

WHAT IS HOT?

TOP 2 CPs POR DEPTO MAYOR CRECIMIENTO

- VARMES vs AA

@ WHISKY 309%
LICORES 78%

§ LECHES EN POLVO ENTERAS Y DESCREMADAS [44%
CHOCOLATE P/TAZA REPOSTERIA 115%

&1 SALCHICHAS 93%
LECHES ADULTOS REFRIGERADAS 86%

= DETERGENTES Y ADITIVOS PARA MA 146%
VIDRIOS Y MULTIUSO 80%
CREMAS FACIALES 89%

& CREMAS DENTALES 79%
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