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Los indicadores que manejan en el gabine

Crecimiento del PBEI

En 2016 cayo un 2,3%, pero hacia el
IV trimestre se recuperd

3,5%
o

0,9%
0,5%

IV TRI 1 THI 2017 )
2016 2017 (estimado)

Empleo

El Gobierno prevé una reactivacion
progresiva para este afio
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El salario real en 2016 Inflacién

El Gobierno estima que |as paritarias ayudaran a Lameta del Banco Central sera de 17% para 2017
mejorar el ingreso frente a la inflacion Estimaciones extraoficiales 2%
% 22.2%
Comparacidn
con respecto
al mes anterior
[ ‘ Con
1,3% impacto
de los
-11% ! — . precios
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Aumento del consumo

2017, 5 preve que el consumo aportara
3puntos aun PBl que crecera un 35%

Masa salarial real
Prestaclones soclales

Crédito al consuma

Pl

Inflacién promedio

Meta de inflacidn del BCRA

3,3%
8%

10,7%

3.5%

17%

Brotes verdes

Enmillones

Cosecha récord 129 1 toneladas

Inversiones en
energias renovables US5 4000

Vara Muerta




Actividades en recuperacion Actividades en rojo

Desde octubre hasta hoy Desde octubre hasta hoy. Se estima que estos rubros
podrian estabilizarse en jullo de este afio

Ventas en centros de compra 1 1%
Acero u 26% Ventasen 18%
Electricidad industrial y comercial 1 3,2% supermercados
Fatentamientos B 2%

(Gasegsas 2%
Patentamientos motos B 19%
Venta de asfalto I 16%

verace |
Laminados en caliente . 7,8% Cementa
Préstamos comerciales B 2,6%

Leche -1,3%
Venta de autos usados I B 8%

Exportacion de bienes . 5%



Cuanto participa China del comercio exterior argentino

(11 mesesde 2016)
IMPORTACIONES EXPORTACIONES
Brasil . 2o Brasil B s
EstadosUnidos | e 0 EstadosUnidos [ 7.8%
e . = ;'5% A —— " oz —pp
SR . 1% ____________________________________________

Cuanto crecidé y cuanto crecera China
En porcentajes sobre la base de ddlares de EEUU. constantes de 2010
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| Evolucion del Estimador Mensual de Actividad Econdmica

Varacion porcentual B Respecto del mes anterior (desestacionafizado) [ Respecto 2 igual mes del afo anterior
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U E ES EL CRECIMIEMNTO
LS impulsaria la actividad?
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Repunte que no alcanza
Inversion en la Argentina y en la regidn

A precios corrientes, en porcentaje del PBI M Inversion privada [ Inversion pidblica

6.0 . 6.0
4.8 4.0 4.0 4.0

4,7 4,5
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Brasil Chile Colombia México Paraguay Peri Uruguay Argentina
| Fuente: Estudio Broda El Cronista




Consumo con plasticos
Evoluciin de la financiacion con tarjeta de crédito
YVariaciim promeden ded stocb, en el omees de Do
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RESUMEN EJECUTIVO

(vf Confianza del Consumidor®: Mejora el indicador 7% frente a Febrero pero

continua siendo inferior frente a Marzo 15y 16

(vf Continua el crecimiento en la cantidad de unidades compradas por acto de

compra, frente al ano pasado

(vf En Marzo la caida del consumo en Autoservicios es del -1,2%, con igual caida

en la cantidad de transacciones. Se desacelera la caida consistentemente.

/ Las variaciones son similares en GBA en Interior, con la excepcion de los

precios que en Interior, siguen siendo superiores al 30%

(vf Los alimentos son los que en general muestran una menor caida frente al
total, especialmente aquellos que habian caido mas marcadamente el ano

anterior. Algunas Categorias comienzan la recuperacion
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EVOLUCION DE LAS VENTAS MINORISTAS CAME

Las cantidades vendidas en los comercios minoristas cayeron -4,4% en Marzo

frente al mismo mes del ano anterior.

Alimentos y Bebidas -3,6, Farmacias -2,9, Golosinas -5, Perfumeria -4,1
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MISIONES DE COMPRA

Incremento en la cantidad de unidades promedio
por acto de compravs el aio anterior

CANTIDAD SKU

VARIACION INTERANUAL 4,88

4,69
4,61 458 , . 456 4,64 469 4,44
4,51 % 4.44 4,47 4,51 441 4,46 4,47 4,50

24% 28%
= B O 05% 0.6% . -
-0,3% K 1.3% -0,7% 0,1% 1.3% 02% U,

o -2,9%

2016-012016-022016-032016-042016-052016-062016-072016-082016-092016-102016-112016-122017-012017-022017-03
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UNIDADES PROMEDIO POR TICKET — MAR 2017

market L. .1

Canasta Basica 2,81
Congelados 1,93
Copetin 1,37
= Alimentos 3,86 Golosinas 2,10
Lacteos 2,15
Merienda-Desayuno 2,17
Productos Frescos 1,81
. Bebidas C/Alcohol 2,17
h Benidas 2,45 Bebidas S/Alcohol 2,19
Bebe 1,44
Cosmeética 1,10
Cuidado Capilar 1,55
I 1,01 P :
< Cuidado Persona 9 N o
Higiene 1,69
Cuidado de la Ropa 1,46
5 3 Cuidado del Calzado 1,07
Limpieza 1,8 :
m P S5 Cuidado Hogar y Auto 1,64
FOCUS ™ 1 @%@ scanntech



SURTIDO DEL CANAL MINORISTA - 1 Q 2017

El surtido promedio presenta una disminucion del 1,4%

CAMNASTA BASICA
MERIEMDA-DESAYUMNO
LACTEOS

GOLOIINAS

COPETIM

PRODUCTOS FREESCOS
COMNGELADOS

BEBIDAS S/ALCOHOL
BEBIDAS C/ALCOHOL
HIGIEME

CUIDADO CAPILAR
CUIDADO ORAL
COSMETICA

BEBE

CUIDADO HOGARY AUTO
CUIDADO DE LA ROPA
CUIDADC DEL CALLADO

CANTIDAD SKU PROMEDIO IMPORTANCIA EN FACTURACION
475 22,7%
250 10,1%
165 14,3% +0,4
54 1,6%
36 1842 1,4%
27 REFERENCIAS 2,7%
27 2,4%
194 212 14,8%
12%
133 o 13,5% +1,7
73 1036 1,8%
18 56%
327 0,8%
12 18% 0,3%
16 0,8%
147 4,9%
63 27%
2
ALIMENTOS BEBIDAS CUIDADO PERSOMNAL LIMPIEZA L

Congelados, Copetin. Golosinas y Merienda Desayuno
presentan inrementos de skus promedio

Las Bebidas Con Alcohol y los Lacteos cobran
mayor relevancia en facturacion




INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR

Indice de confianza del consumidor nacional
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Mejora el indicador frente al mes anterior,
y también mejora respecto al mismo mes del ano anterior.
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40,0%

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

-5,0%

-10,0%

INDICADORES DEL CANAL MINORISTA

Variacion Afio 2017 - Acumuladay Abril 17 vs 16

-4,4%

ACUMULADO

CONSUMO

30,4%

-3,6%

B FACTURACION

-9,1%

B PRECIO

INTERANUAL

31,6%

-2,4%

B CANT TICKETS

§¥ scanntech



35,0%

30,0%

10,0%

5,0%

0,0%

-5,0%

-10,0%

INDICADORES DEL CANAL MINORISTA
Variacion Acumulada 2017 vs 2016

GBA

-3,3%

CONSUMO

28,1%

-3,9%

B FACTURACION

-3,0%

m PRECIO

INTERIOR
31,7%

-3,7%

B CANT TICKETS

€9 scanntech



INDICADORES DEL CANAL MINORISTA
Variacion Acumulada 2017 vs 2016

ALIMENTOS

-9,3%

30,4%

-3,5%

CONSUMO

-3,6%

32,8922

BEBIDAS

-2,8%

m FACTURACION

CUIDADO PERSONAL

23,9%

-4.7% -5.9%

m PRECIO

-4,6%

LIMPIEZA

21,1%

-4,6%

m CANT TICKET

@9 scanntech



INDICADORES DEL CANAL MINORISTA

Variacion Acumulada 2017 vs 2016

TOTAL GENERAL
CUIDADO HOGAR Y AUTO
CUIDADO DEL CALZADO
CUIDADOC DE LA ROPA
HIGIENE

CUIDADO ORAL
CUIDADO CAPILAR
COSMETICA

BEBIDAS S/ALCOHOL
BEBIDAS C/ALCOHOL
PRODUCTOS FRESCOS
MERIENDA-DE SAYUNO
LACTEOS

COPETIN

CONGELADOS
CANASTA BASICA

PRECIO

30 4%
19.7%
19.6%
23 9%
23 8%
39.9%
23.1%
22 8%
30,8%
34, 7%
23.0%
26,1%
39 5%
12.7%
34 5%
29 0%

CONSUMO

-4,4%
-5,3%
-1,2%
-3,3%
-2,0%
-10,3%
-6,5%

-4,7%

-4,9%

-1,6%
-8,4%

-4,4%

1,6%

0,8%

4,8%
0,2%

FACTURACION

25 7%
15,7%
19,7%
17.0%
16,5%
27 8%
16,0%
26 4%
24 4%
42 6%
16,7%
24 1%
28.0%
19.1%
25 8%
24,3%

@¥ scanntech



Evolucion de Precios 2008-2017

Producto 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Aceite
girasol $7 8 $5_1 $7.3 $8.3 $104 $159 3272 3290 3$507 620
1,5 It.

Agua 2 It. $29 $3,0 $31 %41 $52 $6,7 $11,2 3149 3164 3229

Atun en
aceite $7.3 $7.1 $9.9 $11,7 $157 $20,7 %268 $380 %486 3499
170 grs.
1?;?;.5 $11,1 $128 $152 $181 $232 $262 $450 $540 $750 3750

Gon’eZ® 334 $38 $47 $65 $95 $122 $155 $21,0 $30,0 $31,0

Cremose $16,9 %210 %266 $29,0 $350 $56,5 $%$690 $705 $100,0 $110,0

Joynet  $205 $34,0 $358 $500 $53,8 $536 $787 $106,5 $1209 $149,9

Gaseosa
cola $5.0 $5.5 $6.7 $86 $102 $13.2 $197 $256 $345 3$469
PET 2.25 It.

Jabdén en
bolvo 400 gr. S35 $41 $49 $50 $60 $7.9 $85 $125 $185 $235



¢ Cuantos productos comprabamos con 5 Rocas
y cuantos compramos ahora con 1 Yaguareté?

Productos

Aceite de girasol 1,5 It.
Agua 2It.

Atun en aceite 170 grs.
Cafe 170 grs.
Cerveza 970 ml.
Cremoso

Fernet 750 mil.

Gaseosa cola
PET 2.25 It.




s Cuantos productos comprabamos con 5 Rocas
y cuantos compramos ahora con 1 Yaguaretée?

Productos

Jabéon en polvo 400gr.
Leche entera 1It.

Mayonesa 500 cc.

Mermelada
durazno 454 grs.

Pan doble salvado
light 390 grs.

Papel higiénico
6 rollos

Queso rayado 40 grs

Vino tinto 750 mi.

Yerba con palo 500 grs.



INFORME

PELEA ENTRE PRIMERAS,
SEGUNDAS Y TERCERAS MARCAS

-J"I.




PROCESO METODOLOGICO

v Objetivo:
Dimensionar la estructura de ventas de las marcas por rangos de

precios determinando si hay desplazamientos del consumidor hacia
marcas mas economicas

Diseno del Estudio:

¥ Se consideraron las ventas en facturacién de 129 categorias de
consumo masivo desde enero 15 a Nov 16

Se clasificaron mas de 2300 marcas en:

o Segmento 1: Marcas en un rango superior al 15% del precio
promedio

o Segmento 2: Marcas en un rango entre el 15% por arriba y 15%
por debajo del precio promedio

o Segmento 3: Marcas en un rango inferior al 15% del precio
promedio / Las Marcas Mayoristas se asignan en este cluster
diferenciandolas MM

FOGUS I 1

atkat y g {9 scanntech



RESUMEN EJECUTIVO

Las marcas mas caras capturan el 42,5% del mercado en el
acumulado del ano 2016 y pierden -1,9% frente al ano anterior. El
mes de Noviembre muestra un guarismo de 41.3% lo cual evidencia

una profundizacion de la tendencia.

El segmento que se desarrolla es el de las marcas baratas que

crecen +1.5% en el YTD

Las Marcas Mayoristas consolidan el 1,3% del mercado en el

acumulado del afio y tienen una tendencia positiva

Si bien hay categorias con grandes variaciones, no se observa un

comportamiento similar en todas, ya que los extremos interactuan

con las marcas del segmento del medio en diferente medida.

FOGUS I 1

atkat y g {9 scanntech



EVOLUCION DE LA IMPORTANCIA DE LOS SEGMENTOS DE PRECIOS
FACTURACION

YTD 15 YTD 16 2015-11 2016-06 2016-07 2016-08 2016-09 2016-10 2016-11

W Segmentol M Segmento2 MSegmento3 W Segmento 3-MM

FOCUS ™ 1 {¥scanntech
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CATEGORIAS CON MAYOR PESO DE SEGMENTO 3 MM

FACTURACION

65,2%

42,8%

29,9%

12,7%
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PRINCIPALES VARIACIONES

FACTURACION

CATEGORIAS MAYOR CRECIMIENTO SEG 3

Limpiadores GS
Tinturas

Goma de Mascar
Pan de Molde
Pafuelos

Salsa Golf

Rollo de cocina
Cervezas
Condimentos
Helados

Toallas Faciales
Amargos

Pure

Barras de Cereales
Dulce de Leche
Cereales

Tostadas

Harina

Salchichas
Detergente para Ropa

CATEGORIAS MAYOR CAIDA SEG 1

-12.8%
-11.6%
-10.3%
-10.3%

-3.9%
-3.9%
-3.9%
-3.8%
-3.8%
-3.6%

@ scanntech



INFORME

Los Argentinos elegimos algunos
dias para realizar ciertas compras?
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PROCESO METODOLOGICO

Objetivo:

Entender la importancia de las diferentes misiones de compra en
funcion al dia de la semana por tipo de producto

Diseno del Estudio:

Se consideraron las ventas diarias en facturacion de 129 categorias
de consumo masivo desde enero 15 a Dic 16

Se asigno a cada dia, el dia de la semana correspondiente

Se armonizo la sumatoria de las categorias para hacerlas
comparables con la estructura de la canasta

Se calculo la importancia en facturacion de los dias, familias y sub
IEIER

FOCUS ™ 1

market L escunn’rech



RESUMEN EJECUTIVO

El sabado es el dia de mayor venta del canal 19.3% y el Domingo el

dia de menor venta 10,3% (horario parcial)

Los comportamientos determinan 2 grandes misiones de compra:

1) lunes a Jueves. 2) Viernes y Sabado.

Las bebidas son el gran diferenciador y aportan la mitad del
crecimiento (viernes y sabado consolidan el 40% de las ventas y el

Domingo es mas importante que cualquier dia de Lunes a Jueves)

La canasta Basica a pesar de perder importancia relativa frente a las

bebidas, sigue siendo la Sub familia de mayor importancia (25%)

FOCUS ™ 1

market L Jd @scann’r&ch



IMPORTANCIA DE LA VENTA DIARIA

ANO 2016
FACTURACION

19,3%
15,5%
13,5% 13,8% 13,7% 13,9%
10,2%
55,0% 34,8% 10,2%
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
i Total general
Base 100 Semana Focus r 1 escann’rech

market L.



IMPORTANCIA DEL DIA EN LA MISION DE COMPRA

FACTURACION

TOTAL

34,8 10,2
Cuidado Hogar y Auto 32,7 9,7
Cuidado de la Ropa 33,3 9,3
Higiene 33,6 9,6
Cuidado Personal 33,8 8,0
Cuidado Oral 32,5 9,8
Cuidado Capilar 33,8 9,2
Cosmetica 34,1 8,8
Bebe 34,5 7,3
Bebidas Sin Alcohol 36,9 12,8
Bebidas Con Alcohol 45,3 12,8
Salty 40,6 11,9
Productos Frescos 31,3 20,5
Merienda Desayuno 31,4 8,9
Lacteos 32,0 9,2
Golosinas 34,1 6,1
Congelados 33,9 11,9
Canasta Basica 33,0 8,9
M lunes a Jueves Viernes y Sabado Domingo

€9 scanntech



TERMOGRAFIA DE LAS VENTAS POR SUB FAMILIA

FLIA SUB FAMILIA Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo Total

Canasta Basica 25,0%
Congelados 2,0%
Golosinas 0,8%

Lacteos 15,5%

Alimentos

Merienda Desayuno 10,3%
Productos Frescos 0,9%
Salty 1,4%
Bebidas Con Alcohol 11,9%
Bebidas Sin Alcohol 13,9%
Bebe 1,5%
Cosmetica 0,1%
Cuidado Capilar 2,0%
Cuidado Oral 0,9%

Cuidado Personal

Cuidado Personal 0,3%
Higiene 2,8%
Cuidado de la Ropa 2,4%

Cuidado Hogar y Auto 8,2%

otal general

Base 100 Dia de la semana Peso en Facturacion 2016 -
agrupacion Categorias VSCG“"*ECh




DIAS CLAVES EN LAS VENTAS DE LOS

AUTOSERVICIOS
FAMILIAS CUYA VENTA CATEGORIAS CUYA VENTA
SUPERA EL PROMEDIO SUPERA EL PROMEDIO
LUNES A JUEVES ; VIERNES Y SABADO
Consumo mas Importanc .a‘ Consumo mas
en facturacion

Merienda Desayuno 59,8 AEY L il ol

Golosinas 59,7 0.2 Vines FmF::: ;-:::

Lacteos 58,8 LUN MAR MIE JUE WVIE SAE DOM ch”c:’:: ::::

CuidadoPersonal = 58,2 Bscrubingll -

Bebe [ss,2 e iy i A

CanastaBasica | sag ahedl ——

CuidadoOral | 57,7 . . e

Misiones de compra otem T a3

¥inos Licoroscs 41,6

CuidadoHogaryAuto | 57,5
CuidadodelaRopa | 57,4 w v Pizms Congadas 41,0
; 40,6

) Salty
Cosmetia 57,1 Bebidas Blancas 39,9

" - { f [ L
CuidadoCapilar | s7,0 o Coasonm 38
. . Wircs ME Hasta 750 aga
Higiene = 56,8 Vinos Bjo yPP. 38,7
Balsa Golf 38,1
TOTAL - Helxics 38,1

9 scanntech




