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Overview

Consumo Argentina

Dato: Abril 2021




En Abril se registra una contraccion del -18,6% en consumo,
manteniendo la importante caida en consumo que inicio en Enero

de este ano
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Los Autoservicios son los mas impactados en consumo, siendo los
de mejor performance el aino pasado en los primeros meses de la

cuarentena
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Alimentos mantiene fuertes caidas vs el 2020, Bebidas parece ser
la menos afectada en consumo, sin embargo se debe a que en
2020 fue la mas golpeada

Canasta Total Consumo — Abr 21 vs 20
B Consumo Importe s
e 12 Alimentos 2%¢% I
[ 46,3% 5,8%
c : :
lg ; g
: -18,6%
-15,0% 5021 Abr21 Be4I5:I1coI/°as 52,8%
Cuidado -16,4% [
Personal 2,7%
2,2%

Limpieza 20,3% [
6,4% 3,8%

Fuente: 650 PDV comparables Autoservicios y Cadenas reg. “‘_"scnnn’rech



Canasta Basica, Lacteos y Desayuno son las familias con mayor
contraccion del consumo en lo que va del ano

Canasta Alimentos
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Las Categorias sin alcohol son las de mayor caida dentro del
universo de Bebidas, principalmente Aguas y Jugos. Mientras
que en las alcoholicas se destaca Vinos finos y Fernet
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Paios y trapos es la categoria de mayor caida, sin embargo se
debe al importante incremento en la venta que se dio en 2020

Canasta Limpieza
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Jabones, papel higienico y cuidado del pelo son las categorias

de mayor caida de volumen vs el aiio anterior

Canasta C. Personal
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Precios

Que esta ocurriendo en el mercado?

Dato: Abril 2021




Pese a tener ajustes de precios interanuales cercanos al 24%,
los Supermercados desde Febrero estan incrementando el

ritmo de crecimiento
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Pese a tener ajustes de precios interanuales cercanos al 24%,
los Supermercados desde Febrero estan incrementando el

ritmo de crecimiento
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Desde finales de Marzo y principios de Abril se ven algunos
cambios en las estrategias de precios y distribucion de
productos en muchas categorias
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Desde finales de Marzo y principios de Abril se ven algunos
cambios en las estrategias de precios y distribucion de
productos en muchas categorias

Estrategias | Antes y Después

V 4
Despues
Distribucion Fisica
Anteior  sbueyo

Reducciones de DF Reducciones de Precio
42% 23%
40% 9
0 - 39% 20% 2%~
19% 19%
30% / 31% 16%/
0,
22% 1% y
10,
/ - o
9% 5% 3
zo/ / 2% /
%= °”° 1% 0% 0%
Mes Previo Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes5 Mes Previo Mes 1 Mes 2 Mes3 Mes 4 Mes5

Se ajustaron los precios del nuevo producto,
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La primer semana de Mayo muestra una caida del 27% en
unidades, profundizando la caida en el acumulado del ano en
14,4%

La variacion de la semana 19 muestra una caida muy significativa, producto que el sabado 1ero fue feriado y eso deja
Adelanto I Mayo 21 de aportar un dia de venta en la comparacion semanal
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La primer semana de Mayo muestra una caida del 27% en
unidades, profundizando la caida en el acumulado del ano en
14,4%

La variacion de la semana 19 muestra una caida muy significativa, producto que el sabado 1ero fue feriado y eso deja
Adelanto I Mayo 21 de aportar un dia de venta en la comparacion semanal
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Dario Hernandez

Gerente de Cuentas
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